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BARBARAWICHER |
Wagrowiec znow zagoscil na
ustach calej Polski. Fenomenem
i go hasta rekl ep
zachwycajq sie specjalidci od
marketingu, a ksigza i przed-
iele branzy pogrzebowej
ostro krytykuja slogan. Reakcje
na widok bialej cigzarowki
z mrozqcym krew w zylach
napisem sq skrajnie rézne; od
wybuchéw Smiechu po oburze-
nie. Budzgea emocje reklama
nie jest pierwszym odwaznym
pomysiem wagrowieckiego bi-
mesmena.

MARKETING
DO GROBOWE] DESKI

Peryferie Wagrowca, wokol
unosi sie przyjemny zapach
cigtego drewna, Nazwa firmy
nie zdradza, ze w tym miejscu
produkuje sic najwiece] trumien
w Polsce. Na placu preed biurem
stoi énieznobiala cigzardwka,
na ktérej plandece widnieje
kontrowersyjny napis: ,Linder
Trumny, w ktérych wygladasz
jak zywy".

Kilka dni temu o makabrycz-
nym wozie, jezdzqcym po calej
Polsce, mowily najwigksze sta-

za daleko.

Po trupach do celu?

nie majg wiedzied, ze Lindner
jest najlepszy! Przeciez mdwi
sig, Ze trumna jest nigjako uho-
norowaniem Zycia zmarfego
- dodaje przedsiebiorea. Jednak
to prowokacyjne haslo rekla-
mowe to nie jest jego pierwszy
pomysi.

TRUMIENKA
NA SZCZESCIE
W wakacje do rak setek ludzi
jacych sie branzq d a

trafil breloczek w ksztalcie. ..
malutkiej, drewnianej trumny
,dolaczonej do branzowej ga-
zety. — Reakeje byly moine, od
glosdw, Ze pogrgzam branzg do
zachwytu nad odwaznym po-
mystem. Czasem daje breloczek
klientom, Zartujge: prosze tru-

cje iny i radi . Auto-
rem sloganu jest syn wladciciela
zakladu, Bartlomiej Lindner.
— Wazystko zaczelo sig, gdv pew-
nego razu na stacji benzynowej
w rece wpadfo mi czasopisimo
~Marketing & More", w ktdrvm
omawiano reklamg w branzy
pogrzebowej. Autor napisal, ze
stowa szacunek i godnosé aw-
szem sq wazne, ale jak na rekla-
mg zbyt utarte 1 chyba juz stra-
cily swoje znaczenie. Na koricu
dodal, ze jeszcze duzo wody w
Wisle uplvnie nim ktos odwazy
signa hasto Trumny, w ktdrveh
wyglqdasz jak 2ywy”, To bylo dla
mnie fak wyzwanie - opowiada
autor glosnej reklamy.
Poczqtkowo nikt z rodziny nie
wierzyl, ze B. Lindner odwazy
sig zrealizowaé ten pomysl
Pojawialy si¢ pytania o efekt
nowatorskiej kampanii, czy nie
bedzie odwrotny od zamierzone-
go i zamiast zachgeié, zniecheci
potencjalnych klientow, — Ko
¥ +

ke na szczedcie, Wigkszogc
sig fmieje. Tvm, ktdrzy nie sq
zachwyceni, polecam preypigcie
fei do Kluczykiw od samochodu.
Pomaga to w zochowaniu roz-
sqdku na drodze i spokojniejsze)
feZdzie - dodaje B. Lindner.
Breloczek otrzymali réwniez
wihasciciele wagrowieckich za-
kladdéw pogrzebowych, jednak
im weale nie bylo do Smiechu.
— Wszystko co jest zwigzane
z pogrzebem jest sferg bardzo
delikatng, potrzeba tu wiele
raken § wyczticia, To nie jest za-
bawa. Gdy umiera bliska osaba,
jest bol, zal, pytania dlaczego,
a wiréd nich nie ma miefsca
na czamy humor - krytykuje
pomysly firmy Lindner Jolanta
Buchoele, prowadzgea zaklad
pogrzebowy w Wagroweu.
Koblecie, ktdra ze specyfiky
uslug pogrzebowych ma do
czynienia na co dzien, tru-
mienne breloczki wydaly sig
niesmaczne, cickawe wige jak

potrafi wymis I
trumient Nikt! A skoro w Polsce
mamy- kilkud=ziesigciu réznych
wytwdrcow. to dlaczego ludzie

zareaguje na kolejny pomyst
firmy? Wkrotce przed siedziby
Lindnera ma stangé gigantycz-
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Makabryczny zart i niesmaczny pomysl czy moze wyszukany marketing i
przelamywanie tabu? Trumny, w ktorych wygladasz jak zywy” — taki slogan
pojawil sie na ciezar6wkach wagrowieckiej firmy. Cala Polska zastanawia sie,
czy BARTEOMIE] LINDNER, autor prowokujacej reklamy, nie posunal sig

Trumny, w ktirych wygladasz jak ywy” - takim haslem p

wagrowiecka firma Lindner.
FOT. BARBARA WICHER

drewniana atrapa trumny, ktorg
dostrzec bedzie mozna z daleka.
Autor kontrowersyinego sloganu
juz zapewnia, Ze przy okazji
$ciagnie do Wagrowea media z
calego kraju.

GRANICA SMAKU

Reakcje ludzi styszgeych o
nietypowej reklamie byly skraj-
nie rézne. Dla jednych jest

na reklama

z trudnych chwil,
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z odejécia kogod bliskiego, dla
innych jest przelamaniem tabu,
jakim w naszej kulturze jest
$mieré. Wszyscy przy okazji
zadajg sobie pytanie o granicg
wrazliwodci i dobrego smaku,
Dla wagrowieckich duchow-
nych reklama jest po prostu
niesmaczna, — Nie wiem czy
to kpina, czy brak szacunku
do $mierci. Trzeba mie¢ na
Sepkit s :

, ze di V[

osoby bliskiej, ukochanej. Tu
nie ma ‘miejsca na ironig czy
humor. Mnie ta reklama kojarzy
sig z kping ze zmarfego — méwi
ks, kan. Piotr Kalinowski, pro-
boszez parafii p.w: $w. Jakuba w
Wagroweu.

Innego zdania jest Woj-
ciech Kaczmarczyk, redaktor
naczelny dwumiesigeznika
~Memento”. = Reklama jest
bez wytpienia brawurowa. [e
odbidr na pewno bedzie réiny,
zaleiny od wrazliwosci, smaku,
poziomu wyksztefcenia 1 wiels
innych czynnikdw. Nie jest to
pierwsza tak odwazna reklama,
Pamigtam, Ze producent urn =
Poznama na plakatach umiescit
slogan . Placisz raz. Korzystasz
caly wigcznodé” - wapomina
dziennikarz.

« Nipwgipliwie reklama jest
niestandardowa. Powiedzial
bym, e z gatunku czarnego
bumory. Czy jest sprzeczna 2
kodeksem etykl reklamy. trud-
no powiedzied. Najpierw mu-
siafby sig znaledd ktod, ko po.
czulby sig nig obrazony. Bysmy
sprawie si¢ przyjrzeli, musiafby
sie rnale?é ktos, kto ziozyiby
skarge na trumng. Wezedniej
jednak musialby udowodnic,
z¢ nieboszozyk w trumnie z
Wagrowea weale nie wyglgda jak
Zywy = puentuje Julinsz Braun
= Wi y, dyrektor g I
Zwigzku Stowarzyszef Rada
Reklamy.
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motliwost cauwania lub modlitwy
przy rmarlym

Wagrowiec ul.Gnieiniefiska 54
Tel. 067 26 27 385
Kom. 0603 759 978

0601 575 584
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¢ NISKIE CENY
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+ DOGODNE RABATY

Skorzystaj, zapraszamy!
WAGROWIEC, UL. DWORCOWA 2
sprzsdaiy tel, 067 26 81 781
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